EDITQ

Oppression

Leregarddesautres. Voilal'écrasante
pressiondecettesociétécontemporai-
ne ol méme le corps estdevenu objet
de consommation. Entre la maigreur
af chée des mannequins devenus
starsinternationalesenvertudelaseu-
le exposition de leur corps et le corps
« parfait »desathlétesdehautniveau,
le diktatde canons d’une beauté mon-
dialisée fait que celle (celui) quine s’y
soumetpasestforcémentunloser.On
estaujourd’hui censé étre son propre
manager. Cela va du monde du travail
alafaconde gérersavie etsonimage.
Le corps est devenu un enjeu écono-
mique.Lemarchédescosmeétiques,de
lamode, ou encore de la chirurgie es-
thétiquesechiffreenmilliardsd’euros.
Et les publicitaires savent taper la ou
¢a fait mal. Car si la jeunesse ou la
beauté ont toujours préoccupé les
hommes, la question aujourd’hui est
gu’ils ne semblent plus en mesure de
s’y soustraire. A tel point que pour se
plier a ce qui parait étre la mode, des
comportementsmonstrueuxapparais-
sent :mortpardénutritionvolontaire ;
boulimie ; implants ; liftings... Oui, le
corpsestaujourd’huidevenuunobjet,
objet de culte, que I'on achete et que
I'on dompte. Pour autant, est-ce sans
risque pourlesindividuseux-mémes ?
Evidemment non, et c’est pour cela
guelesétudiants-sportifsde Sportcom
ont tenu a se pencher sur cette nou-
velle dictature du corps dontle monde
dusportn’estpaslamoindre victime.
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