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& nouvelles formules de sites :

Philippe Couve, producteur de I'émission “L'atelier des médias”
sur Radio France Internationale
Joél Ronez, responsable du pdle Web ARTE France,
auteur de “L'écrit Web" (Ed. CFPJ, 2007)

ntervenants

Christian Jegourel
YouVox

David Abiker
FRANCE INFO

Pierre Haski
RUE89.COM

Nicolas Beau
BAKCHICH

MEDIAPART

Christophe Agnus
MONDADORI FRANCE

Benoit Raphaél
LE POST.FR

Frédéric Sitterlé & Laurent Guimier
LE FIGARO
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G R o u P EJ

Jean-Philippe Pisanias
TELERAMA

Vincent Régnier

LE PARISIEN
AUJOURD’HUI EN FRANCE

Frédéric Wittner
FRANCE-INFO.COM

Philippe Gault
LEQUIPE

Maxence Petitjean
RTL

Jean-Luc Marty
GEO

Christian Philibert ’
OUEST-FRANCE MULTIMEDIA

LALSACE-LE PAYS




A qui s’adresse
cette formation ?
Directeurs de la rédaction
Rédacteurs en chef
Journalistes
Rédacteurs web/papier

Responsables nouvelles
technologies

Responsables de
développement. ..

Quelle est la
méthode de
travail ?

Ce séminaire vous
propose de faire un point
sur les nouveaux acteurs
du web, les modeles
économiques
envisageables et les
stratégies éditoriales les
plus innovantes, a travers
de nombreux exposés,
débats et études de cas.

Quels sont
les objectifs
pédagogiques ?

¢ Sensibiliser des
professionnels déja en
poste aux nouvelles
techniques du web 2.0

Faire un point sur les
grandes innovations web
de I'année

Mieux cerner les
contraintes éditoriales de
chaque média sur le web
(presse écrite, radio,
télévision ou pure player)
Tirer parti de ses
spécificités pour mieux
se décliner sur le web

resse en ligne : nouvelle

donne et nouveaux enjeux

JEUDI 27 MARS 2008

Journée animée par Philippe Couve, producteur de I'émission “[atelier des médias”
sur RFI, responsable de la spécialisation multimédia au CFJ

9100  Accueil des participants

94130 Sites médias, portails, blogs

d’experts et pure players : les nouveaux

acteurs du web, le nouvel environnement

concurrentiel

= Quelle segmentation du marché de
I'information en ligne ?

= Quel positionnement sur le web pour

les acteurs de la presse écrite ?

Quelles stratégies de différenciation

développer ?

Christian Jegourel

CEO et fondateur de YOUVOX

(portail de magazines collaboratifs)

Auteur du blog www.edgeminded.com (Informa-

tions et conseils Média Internet Télécoms)

10A30 Pause-café

10145 Comment tirer parti du support
web : les nouvelles attentes du lectorat,
les perspectives journalistiques

= Quels contenus spécifiques mettre en ligne ?
= Quels prolongements web 2.0 y associer ?
= Modele interactif ou collaboratif : quelles
sont les bonnes pratiques du web ?

Le journalisme a la demande : une tendance
en passe de s'affirmer...

David Abiker

Chroniqueur a FRANCE INFO

Essayiste

11430 Table ronde

Quels modeéles économiques pour des
sites pure players d'information
généraliste ?
= Quel positionnement par rapport aux sites
d'information traditionnels ?
= De la stratégie d'abonnement au tout gratuit :
comment valoriser des contenus de qualité
dans un modele économique équilibré ?
= Quelles perspectives en terme d'évolution
de supports et contenus ?
Pierre Haski
Co-fondateur
RUE89.COM

Nicolas Beau
Directeur de la rédaction
BAKCHICH

MEDIAPART

1230 Déjeuner

14700 Quelle stratégie de marque sur

le web pour les titres de presse ?

= Presse écrite ou en ligne : vos lecteurs vous
suivent-ils d'un support a l'autre ?

= Comment décliner sa margue sur le web
tout en proposant un contenu différent ?

= Faut-il profiter du web pour développer
une stratégie de services ?
Christophe Agnus
Directeur délégué en charge des activités
numériques
MONDADORI FRANCE

14h45 Pause-café

15000 Le Post.fr: retour sur une
stratégie de développement web 2.0
efficace
= Comment et pourquoi Le Monde Interactif
s'est-il lancé dans I'aventure Le Post.fr ?
= Journalistes et contributeurs : quelle
coexistence ?
= Six mois apres le lancement :
bilan et perspectives
Benoit Raphaél
Responsable éditorial
LE POST.FR

15h45 Conquéte de nouvelles audiences :

les enjeux d’'une diversification en ligne.

L'exemple du groupe Figaro

= Acquisitions de pure players (Sport24,
Evene.fr, Ticketac...) : quelles opportunités
pour un groupe de presse ?

= Comment conserver le positionnement
stratégique du pure player tout en
Iinscrivant dans une culture de groupe ?

= Quelles perspectives en termes de
développements et de synergies ?
Frédéric Sitterlé
Consultant en charge de la stratégie, de la
veille et des développements numériques
GROUPE FIGARO

16130 Synthese des débats

16145 Cloture de la journée



anorama des nouvelles

tendances éditoriales

VENDREDI 28 MARS 2008

Journée animée par Joél Ronez, responsable du pole Web ARTE France, auteur de “L'écrit Web"”

(Ed. CFPJ, 2007)

9100  Accueil des participants

9130 Nouvelle formule de
presse, nouvelle formule de site :
comment amorcer le changement
et le décliner sur les différents
supports ?
= Télérama.fr : un site innovant au
cceur d'une approche multimédia
et collaborative
= Quelles articulations développer avec
le papier ?
= Un format blog plus flexible,
une exigence éditoriale inchangée :
des innovations web 2.0 au service
d'une information dynamique
Jean-Philippe Pisanias
Rédacteur en chef
TELERAMA

1015 Pause-café

10A30 Table ronde

Quels traitement et gestion des
flux d'information sur le web ?
Papier ou radio, les problémati-
ques spécifiques selon les médias
= Quel traitement de I'information
proposer sur le web en complément
des supports papier ou radio ?
= Actualité chaude ou scoop : a quel
support accorder la priorité ?
= Quelle stratégie développer pour
prévenir toute cannibalisation entre
les supports ?
= Quelle organisation entre les
rédactions ?
Vincent Régnier
Directeur des rédactions
LE PARISIEN
AUJOURD'HUI EN FRANCE

Frédéric Wittner
Rédacteur en chef
FRANCE-INFO.COM

11h45 L’Equipe sur le terrain

du numérique : les enjeux d'une

déclinaison des supports

= “Linformation sportive ou je veux,
quand je veux, et comme je veux” :
une omniprésence de la marque pour
un lectorat plus exigent et volatile...

= Presse écrite ou en ligne, chaine
dédiée et web radio : quel
support pour quel contenu ?

= Quelle stratégie déployer plus
spécifiguement sur le web ?

= Production de contenus audio
et vidéo : quelles synergies au sein
d'une entité plurimédia ?
Philippe Gault
Directeur des rédactions I'Equipe 24/24
Coordinateur des complémentarités
médias
LEQUIPE

1230 Déjeuner

14700 Nouvelle formule de site
pour RTL : une stratégie en ligne
réorientée autour du son
= Quelles complémentarités
développer entre média d'origine
et média en ligne ?
= Comment attirer le public d'un support
a l'autre ?

Sujet d'information, interview ou
extrait d’émission : quel contenu son
proposer sur un site de radio ?
Maxence Petitjean

Responsable rédaction internet

RTL

14h45 Pause-café

15000 GEO webreportage :

la tradition du grand reportage
renouvelée grace a une approche
multimédia pertinente

= Un traitement de I'information en
rupture avec le papier, en adéquation
avec les nouveaux usages du web

= Vidéo et web reportage : quelles

opportunités pour un site

d'information ?

Quel type de sujets illustrer par ce

biais, et a quelle fréquence les

renouveler ?

Mini reportage, complément

d’enquétes, et making of : quel

rubricage des vidéos sur le site ?

Jean-Luc Marty

Rédacteur en chef et directeur

de publication

GEO

16700 Table ronde

Quel développement sur le web

pour la Presse Quotidienne

Régionale ?

= Quels services en ligne proposer en
complément de cette information de
proximité ?

= Ma ville.com : quels sont les enjeux
d'une syndication sur le web pour
la PQR ?

= Comment conserver malgré tout
une marque et une identité propres ?

= Pourquoi au contraire miser sur une
stratégie définie en dehors de toute
syndication ?

= Comment se différencier face a une
PQN de plus en plus orientée vers le
local — Retour sur le projet du Figaro
pendant les municipales 2008
Christian Philibert
Directeur général
OUEST-FRANCE MULTIMEDIA

L'ALSACE - LE PAYS

Laurent Guimier
Directeur de la rédaction
LE FIGARO.FR

17h00 Synthése des débats

17015 Cloture de la journée



Groupe CFPJ - 35, rue du Louvre
75002 Paris
Tél. : 0144 82 20 31
Fax : 0144 82 20 03
E-mail : cpj-inscriptions@cfpj.com

ParTiciPATION (TVA 19,6 %)
2 jours : 1 150 € HT

INSCRIPTIONS

Pour s’inscrire a une formation du CFPJ, il faut :

- s’assurer que I'on possede bien le niveau requis (en
formation et/ou en expérience) ;

- vérifier que le financement est assuré : par son
entreprise (avec imputation au budget de forma-
tion), par un organisme financeur (OPCA...) et/ou
par ses propres moyens.

Deés réception de I'inscription, un accusé de réception

est envoyé au service formation.

Une lettre de convocation lui sera également

adressée au plus tard une semaine avant le début de

la formation.

REGLEMENT
Aucune inscription ne peut étre enregistrée sans un
versement de 30 % des droits d'inscription TTC. Vous
pouvez payer en indiquant le nom du participant :
(I par cheque a I'ordre de SAS CFPJ
[ par virement bancaire :

Fortis Banque - Agence Marceau

Compte N° 30488 00073 00027341087 54,

libellé au nom de SAS CFPJ.
En cas de refus ou de carence de I'organisme
financeur, I'employeur s'engage a payer au CFPJ
la totalité des sommes restant dues.

ANNULATIONS / REPORTS

Formulées par écrit, les annulations donneront lieu a
un remboursement ou a un avoir intégral si elles sont
recues au plus tard 15 jours avant le stage. a compter
de cette date, pour tous reports ou annulations,
I'organisme de formation sera dans I'obligation de
facturer 50 % du montant total TTC de la formation.
Le groupe CFPJ se réserve le droit d’annuler ou de
reporter, sans frais, une session qui, une semaine
avant son ouverture, ne réunirait pas le nombre mini-
mal d'inscrits nécessaires pour le bon déroulement
de la formation.

RENSEIGNEMENTS PRATIQUES
Lieu : Paris

Hotel

Pour réserver votre chambre d'hétel, vous pouvez
contacter la centrale de réservation BBA par téléphone :
0149 2155 90, par fax : 01 49 21 55 99, ou par e-mail :
solution@netbba.com, en précisant que vous partici-
pez a un stage du Groupe CFPJ.

Conformément a I'article 6 de la loi n° 78-17 du 6 janvier
1978 relative a I'informatique, aux fichiers et aux libertés,
telle que modifiée par la loi n° 2004-801 du 6 ao(t 2004,
les informations qui vous sont demandées sont nécessaires
au traitement de votre inscription et sont destinées aux
services du Groupe CFPJ.

BULLETIN D'INSCRIPTION

CFPJ

[ Oui, je m'inscris a la formation « Lancements et nouvelles formules de sites : quelles
dynamiques éditoriales et stratégiques sur le web ? » des 27 et 28 mars 2008 (code 49003)

(1 Je souhaite recevoir le catalogue CPJ 2008

Le stagiaire

dMme dMlle M. Nom: Prénom :
Adresse personnelle :

Tél. domicile : Tél. bureau :
E-mail : Fax bureau :

Fonction - Profession :
Numéro de Sécurité Sociale :
(Inscription individuelle)

L'entreprise

Nom de I'entreprise :
Secteur d'activité (code APE/NAF) :

Nom du responsable de formation :
Adresse de l'entreprise :

Code Postal : Ville :

Tél. : Fax :
Numéro de Siret de I'entreprise : |

Numerode TVA: | | | | | | | | | | | | ||

Le financement
Adresse de facturation :

Lorsque le réglement est assuré par un organisme (ASFO, FAF, Chambre de Commerce...),
indiquez ses coordonnées ci-dessous.

Nom de I'organisme : Tél. :
Adresse de I'organisme :

Numéro de Siretde l'organisme: | | | | | | | | | | [ [ [ [ [ |

Nom et qualité du signataire :
Pour les employeurs de I'Etat, des collectivités et des établissements publics & caractére
administratif, joindre obligatoirement le bon de commande.

Avez-vous déja suivi Date
une formation au CFPJ ?
Si oui, laquelle ?

Signature et cachet de I'entreprise (obligatoire)

49003 N




